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La publicidad digital y sus formatos

La campafia de publicidad digital del presente documento pretende alcanzar a la mayor audiencia
segmentada de acuerdo a los intereses del cliente (segmentacion geografica y demografica).

La flexibilidad y la precision caracteristicas de la publicidad digital permiten realizar un seguimiento
a tiempo real del comportamiento de la audiencia seleccionada y conseguir.un rendimiento
optimo.

A continuacién, se resumen los principales formatos incluidos en la campafa:

Publicidad de busqueda @

También conocida como publicidad en motores de busqueda, o publicidad SEM. Son
anuncios que aparecen en los resultados que despliegan los motores de busqueda cuando el
usuario realiza una consulta.
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Publicidad de display (=g

Se trata de anuncios de texto y/o con elementos visuales (banner, imagen o video) que
aparecen en sitios web, aplicaciones y dispositivos pertenecientes a la herramienta de
publicidad Google AdSense. Gracias a la segmentacion que podemos llevar a cabo con
este tipo de publicidad, los anuncios se mostraran exclusivamente a las personas
potencialmente interesadas en ellos.

Publicidad en redes sociales @]ﬂ

Todos aquellos formatos de publicidad (con video y/o imagen Unica) que aparecen en las
plataformas gestionadas por Meta: Facebook e Instagram.

Estos anuncios adoptaran el disefio adecuado para todas las posibles ubicaciones (feed,
stories... etc).



Temporalizacion

El presente presupuesto analiza los costes y estima una inversion inicial concreta para una
campafa intensiva de 30 dias naturales en la provincia de Granada.

El tiempo total de la campafia, asi como la cantidad total de inversién y la localizacién, pueden
variar en funcién de las necesidades y preferencias del cliente.

Inversion estimada*
Publicidad de busqueda @

Para realizar una estimacién aproximada del alcance que tendra una campafia concreta,
debemos tener en cuenta, entre otros factores, la duracion total de la campafia y las palabras
clave utilizadas para generar resultados de busqueda. A continuacién se establece una
estimacion orientativa de una posible campafia de ejemplo:

Presupuesto maximo Presupuesto mensual

. CPC medio (Coste
o o Clics semanales .
diario maximo por Clic)

50€ 1500€ 35 6,95€
25€ 750€ 35 504€
15€ 450€ 33 322€
10€ 300€ 30 2,35€

*Los datos reflejan un ejemplo concreto. El presupuesto final y datos relativos al alcance variaran, con toda seguridad, al

tener en cuenta otras palabras clave, localizacion y/o duracion de la campafa.

Publicidad de display 5

La inversion final realizada en la red de display determinara el CPM (coste por mil
impresiones del anuncio).

En este caso, no se realiza un pago por clic, sino que, elegiremos cuanto dinero estamos
dispuestos a gastar al dia y cuanto, como maximo, estaremos dispuestos a pagar por cada
mil impresiones de nuestros anuncios.



Los datos que se muestran a continuacion son meramente orientativos ya que el
presupuesto final en la campana display dependera en gran medida de la
segmentacion del publico objetivo.

Presupuesto maximo Presupuesto mensual

o o CPM medio Impresiones visibles
diario mMaximo

50€ 1500€ 0,17 € - 0,50€ 21 mil - 50 mil
25€ 750€ 0,17 € - 0,50€ 13 mil - 50 mil
15€ 450€ 0,17 € - 0,50€ 9,9 mil - 50 mil
10€ 300€ 0,17 € - 0,50€ 6 mil - 48 mil

afy
Publicidad en redes sociales @'T/“

Se plantea una campaiia de trafico que redirija a los usuarios desde el anuncio en cuestién a
una pagina web concreta.

Teniendo en cuenta una segmentacion con los siguientes datos estandar, se muestran las
siguientes opciones de inversién recomendables para una campafa intensiva de ambito
provincial:

e Ambito geografico: Granada (+ radio 80km)
e Edad: entre 21y 45 afios
e Sexo: indiferente

Presupuesto mensual

o Clics en el anuncio
maximo

Presupuesto maximo diario

20€ 600€ 8K-23K 266-769

30€ 900€ 10K - 30K 312-902

40€ 1200€ 13K - 37K 358 - 1K



» 1formato publicitario

Publicidad en Facebook e Instagram
e Cesion de la creatividad digital

e Informe de resultados

video corto + imagen

A. CAMPANA

Creacion de material digital (coste mano de obra

.. . 15 267,75 €
técnico titulado)

Administraciéon y control de la campana (coste mano

12 214,2
de obra técnico titulado) o€

Gestidn de perfiles de redes sociales (publicaciones no

3
pagadas) 53,55€

Total 535,50 €

B. INVERSION RECOMENDABLE

Inversién publicitaria (aproximada. A eleccién del

. 600 €
cliente)

La inversion publicitaria dependera en ultima instancia de las preferencias del cliente, quien
determinara qué inversion final destina a tal fin. El importe total del presupuesto ser3, por lo tanto,
variable.

Presupuesto de ejecucion
(A+B)

1135,50€

Gastos generales

(14,4% sobre el presupuesto de ejecucion)

163,50€

PRESUPUESTO TOTAL: 1.299€



A continuacidn se presentan todos aquellos servicios
complementarios que pueden anadirse al Plan Basico.
El precio total de cada servicio anadido se sumara al
presupuesto total del Plan Basico.

PR

SERVICIO: Creacion web Horas Total

Gestion Desarrollo Portal (coste de mano de obra de técnico

80
titulado) 1428 €
Alojamiento y mantenimiento 2.24 horas/mes 480€ [ afio
Registro de dominio 20 €/afho
GASTOS GENERALES (14,4%) 277,63 €
Total +2.205,63 €
SERVICIO: Campana de busqueda por
Horas Total

palabras (Google Adwords)
Admm’lstr.aao.n y control de la campana (coste mano de 8 142.80 €
obra técnico titulado)
Inversion publicitaria recomendable (aproximada. A

.. . 450 €
eleccion del cliente)
Gastos generales (14,4%) 85,36 €
Total +678,16 €
SERVICIO: Campana de publicidad Display Horas Total
Admlrllstr'acm‘n y control de la campana (coste mano de 8 142.80 €
obra técnico titulado)
Inversién publicitaria recomendable (aproximada. A

‘s . 600 €
eleccioén del cliente)
Gastos generales (14,4%) 106,96 €

Total + 849,76 €



SERVICIO: Impresion y colocacion de

o Horas Total
material impreso
Impresién 50 pdésters A3 1€/unidad 50 €
Colocacion pésters (local) 8 142,80 €
Gastos generales (14,4%) 27,76 €

Total +220,56 €



