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La publicidad digital y sus formatos

Publicidad de búsqueda

La campaña de publicidad digital del presente documento pretende alcanzar a la mayor audiencia

segmentada de acuerdo a los intereses del cliente (segmentación geográfica y demográfica).



La flexibilidad y la precisión características de la publicidad digital permiten realizar un seguimiento

a tiempo real del comportamiento de la audiencia seleccionada y conseguir un rendimiento

óptimo.  

A continuación, se resumen los principales formatos incluídos en la campaña:

Publicidad de display

Publicidad en redes sociales

También conocida como publicidad en motores de búsqueda, o publicidad SEM. Son

anuncios que aparecen en los resultados que despliegan los motores de búsqueda cuando el

usuario realiza una consulta.

Se trata de anuncios de texto y/o con elementos visuales (banner, imagen o vídeo) que

aparecen en sitios web, aplicaciones y dispositivos pertenecientes a la herramienta de

publicidad Google AdSense. Gracias a la segmentación que podemos llevar a cabo con

este tipo de publicidad, los anuncios se mostrarán exclusivamente a las personas

potencialmente interesadas en ellos.

Todos aquellos formatos de publicidad (con vídeo y/o imagen única) que aparecen en las

plataformas gestionadas por Meta: Facebook e Instagram.
Estos anuncios adoptarán el diseño adecuado para todas las posibles ubicaciones (feed,

stories... etc).



Presupuesto máximo

diario

Presupuesto mensual

máximo

Clics semanales
CPC medio (Coste


por Clic)

50€ 1500€ 35 6,95€

25€ 750€ 35 5,04€

15€ 450€ 33 3,22€

10€ 300€ 30 
 2,35€

Temporalización
El presente presupuesto analiza los costes y estima una inversión inicial concreta para una

campaña intensiva de 30 días naturales en la provincia de Granada.



El tiempo total de la campaña, así como la cantidad total de inversión y la localización, pueden

variar en función de las necesidades y preferencias del cliente.

Inversión estimada*

Para realizar una estimación aproximada del alcance que tendrá una campaña concreta,

debemos tener en cuenta, entre otros factores, la duración total de la campaña y las palabras

clave utilizadas para generar resultados de búsqueda. A continuación se establece una

estimación orientativa de una posible campaña de ejemplo:

*Los datos reflejan un ejemplo concreto. El presupuesto final y datos relativos al alcance variarán, con toda seguridad, al

tener en cuenta otras palabras clave, localización y/o duración de la campaña.

Publicidad de búsqueda

La inversión final realizada en la red de display determinará el CPM (coste por mil

impresiones del anuncio).
En este caso, no se realiza un pago por clic, sino que, elegiremos cuánto dinero estamos

dispuestos a gastar al día y cuánto, como máximo, estaremos dispuestos a pagar por cada

mil impresiones de nuestros anuncios.

Publicidad de display



Presupuesto máximo

diario

Presupuesto mensual

máximo

CPM medio Impresiones visibles

50€ 1500€ 0,17 € - 0,50€ 21 mil - 50 mil

25€ 750€ 0,17 € - 0,50€ 13 mil - 50 mil

15€ 450€ 0,17 € - 0,50€ 9,9 mil - 50 mil

10€ 300€ 0,17 € - 0,50€ 6 mil - 48 mil

Publicidad en redes sociales

Ámbito geográfico: Granada (+ radio 80km)
Edad: entre 21 y 45 años
Sexo: indiferente

Teniendo en cuenta una segmentación con los siguientes datos estándar, se muestran las

siguientes opciones de inversión recomendables para una campaña intensiva de ámbito

provincial:

Presupuesto máximo diario
Presupuesto mensual


máximo
Alcance Clics en el anuncio

20€ 600€ 8K-23K 266-769

30€ 900€ 10K - 30K 312-902

40€ 1200€ 13K - 37K 358 - 1K

Se plantea una campaña de tráfico que redirija a los usuarios desde el anuncio en cuestión a

una página web concreta.

Los datos que se muestran a continuación son meramente orientativos ya que el

presupuesto final en la campaña display dependerá en gran medida de la

segmentación del público objetivo.



A. CAMPAÑA 
 Horas Total

Creación de material digital (coste mano de obra

técnico titulado)


 15 267,75 €

Administración y control de la campaña (coste mano

de obra técnico titulado)


 12 214,20€

Gestión de perfiles de redes sociales (publicaciones no

pagadas)


 3 53,55€

Total 
 
 

535,50 €

PRESUPUESTO
1 formato publicitario
Publicidad en Facebook e Instagram

Cesión de la creatividad digital 

Informe de resultados

vídeo corto +  imagen

B. INVERSIÓN RECOMENDABLE 
 
 Total

Inversión publicitaria (aproximada. A elección del

cliente)


 
 600 €

La inversión publicitaria dependerá en última instancia de las preferencias del cliente, quien

determinará qué inversión final destina a tal fin. El importe total del presupuesto será, por lo tanto,


variable.

Presupuesto de ejecución 



Gastos generales 

PRESUPUESTO TOTAL: 1.299€

(14,4% sobre el presupuesto de ejecución)

1135,50€

163,50€

(A+B)

PLAN BÁSICO
Social Media



SERVICIO: Campaña de búsqueda por

palabras (Google Adwords)


 Horas Total

Administración y control de la campaña (coste mano de

obra técnico titulado)


 8 142,80 €

Inversión publicitaria recomendable (aproximada. A
elección del cliente)


 
 450 €

Gastos generales (14,4%) 
 
 85,36 €

Total 
 
 + 678,16 €

PRESUPUESTO
SERVICIOS


AÑADIDOS

SERVICIO: Creación web 
 Horas Total

Gestión Desarrollo Portal (coste de mano de obra de técnico

titulado)


 80 1428 €

Alojamiento y mantenimiento 
 2.24 horas/mes 480€ / año

Registro de dominio 
 
 20 €/año

GASTOS GENERALES (14,4%) 
 
 277,63 €

Total 
 
 + 2.205,63 €

A continuación se presentan todos aquellos servicios

complementarios que pueden añadirse al Plan Básico.

El precio total de cada servicio añadido se sumará al

presupuesto total del Plan Básico.

SERVICIO: Campaña de publicidad Display 
 Horas Total

Administración y control de la campaña (coste mano de

obra técnico titulado)


 8 142,80 €

Inversión publicitaria recomendable (aproximada. A
elección del cliente)


 
 600 €

Gastos generales (14,4%) 
 
 106,96 €

Total 
 
 + 849,76  €



SERVICIO: Impresión y colocación de

material impreso 


 Horas Total

Impresión 50 pósters A3 
 1 €/unidad 50 €

Colocación pósters (local) 
 8 142,80 €

Gastos generales (14,4%) 
 
 27,76 €

Total 
 
 + 220,56  €


